
ТЕМА 3. ПРАВОВА ОХОРОНА ЗАСОБІВ ІНДИВІДУАЛІЗАЦІЇ 

СУБ’ЄКТІВ ГОСПОДАРЮВАННЯ, ТОВАРІВ, РОБІТ, ПОСЛУГ 

 

 Заняття 9. Правова охорона комерційного найменування.  

 

Теоретичні запитання 

1. Правова охорона комерційного найменування як засобу індивідуалізації 

суб’єктів господарювання  

2. Види порушень прав на комерційне найменування  

3. Способи захисту прав інтелектуальної власності на комерційне найменування 

 

 

Практичні завдання 

 

Завдання 1. 

Охарактеризуйте комерційне найменування: 

у співвідношенні з офіційним найменуванням; 

як об’єкт інтелектуальної власності у співвідношенні з об’єктами авторського та 

патентного права; 

як засіб індивідуалізації суб’єкта господарювання у співвідношенні з 

торговельною маркою, географічним зазначенням, доменним ім’ям. 

 

Задача 1 

ТОВ «NordicLine» було створене у 2019 році у Львові та спеціалізується на 

виробництві екологічної пакувальної продукції для ресторанів і кав’ярень. Від початку 

діяльності компанія використовує комерційне найменування NordicLine: на сайті 

nordicline.ua, у договорах поставки, у рахунках-фактурах, у рекламних кампаніях 

(банери, каталоги, Instagram, Facebook). Компанія бере участь у міжнародних виставках, 

де представляється як NordicLine, має клієнтів у Польщі та Словаччині. У 2025 році ТОВ 

«NordikLine» (інше підприємство) реєструє торговельну марку NORDIKLINE для 

пакувальних товарів. Через місяць воно направляє лист-вимогу з вимогою припинити 

використання «подібного позначення». Після цього декілька клієнтів розривають 

договори, вважаючи компанії пов’язаними.   

Складіть юридичну консультацію для ТОВ «NordicLine» (перша половина 

студентів академічної групи) щодо можливого врегулювання ситуації, що склалась.  

Складіть лист-вимогу від імені ТОВ «NordikLine» (друга половина студентів 

академічної групи). 

Задача 2 

ТОВ «SkyDent Clinic» було створене у 2020 році в м. Києві та спеціалізується на 

естетичній і хірургічній стоматології. Від початку діяльності клініка використовує 

http://nordicline.ua/


комерційне найменування SkyDent, яке розміщене: на фасаді клініки; у договорі оренди 

приміщення; у договорах з пацієнтами; на сайті skydent.ua; у Google Maps, Instagram, 

Facebook та медичних агрегаторах. За 5 років ТОВ набув постійну клієнтську базу та 

позитивні відгуки. У 2025 році колишній адміністратор клініки - ОСОБА А., який мав 

доступ до CRM-системи, клієнтської бази та рекламних акаунтів, звільняється. 

Через два місяці він реєструє домен skydent.com.ua; відкриває власну 

стоматологічну практику під назвою SkyDent Plus; копіює стиль сайту, кольорову гаму, 

шрифт, запускає рекламу за ключовими словами «SkyDent», «СкайДент»; створює 

Google-картку, яка відображається поруч із оригінальною клінікою.  

Чи є використання домену skydent.com.ua формою використання комерційного 

найменування? Чи усуває слово Plus схожість до ступеня змішування? Які види 

порушень прав на комерційне найменування тут наявні? Які докази повинно зібрати 

ТОВ «SkyDent Clinic»? Які способи захисту є належними? 

 

 

 

Заняття 10. 

 Правова охорона географічних зазначень та інших засобів індивідуалізації 

(доменних імен, брендів, символіки тощо). 

Теоретичні питання 

 1. Правова охорона географічних зазначень:  

1.1 Умови надання правової охорони географічному зазначенню.  

1.2. Види порушень прав на географічне зазначення  

1.3. Способи захисту прав на географічне зазначення 

1.4. Особливості захисту прав на географічні зазначення спиртних напоїв.  

1.5. Особливості захисту прав на географічних зазначень для 

сільськогосподарської продукції та харчових продуктів.  

2. Особливості захисту прав на доменне ім’я; доменні спори (порядок розгляду, 

способи захисту).  

3. Особливості захисту прав на фірмовий стиль. 

Практичні завдання 

http://skydent.ua/
http://skydent.com.ua/


Завдання 1. 

Ознайомтеся з рішенням щодо вирішення доменного спору 

https://www.wipo.int/amc/en/domains/search/text.jsp?case=DUA2020-0005 

 Проаналізуйте суть спору, позиції сторін. У чому полягає недобросовісність використання 

доменного імені відповідачем?. 

Завдання 2.  

Ознайомтесь з Постановами ВС щодо «іншого комерційного позначення»: 

- Постанова ВС (КГС) від 11 червня 2020 року, справа № 922/1966/18 

https://vkursi.pro/vsudi/decision/89849068 

- Постанова ВС (КГС) від 18 серпня 2021 року, справа № 922/1966/18 

https://vkursi.pro/vsudi/decision/99087668 

Проаналізуйте зміну позиції ВС щодо правового режиму «іншого позначення». Які 

особливості захисту прав на «інше позначення»? 

 

Завдання 3. 

Компанія може використовувати фірмовий стиль як сукупність елементів: назва, 

логотип, кольорова гама, шрифти, дизайн упаковки, слоган, оформлення сайтів та 

соцмереж тощо. Складіть таблицю, у якій вкажіть: 

 | Елемент фірмового стилю | Можливий об’єкт правової охорони | Норма закону | Спосіб 

захисту у разі порушення прав |  

Проаналізуйте, чому фірмовий стиль не визнається окремим об’єктом права ІВ, але 

підлягає захисту. Знайдіть приклади судової практики (Україна або ЄС), де захист 

надано сукупності елементів.  

Задача 1. 

У 2023 році в Україні було зареєстровано географічне зазначення «Гуцульська 

бриндзя» для овечого сиру, який виготовляється виключно на території Рахівського та 

Верховинського районів із молока місцевих овець за традиційною технологією. ТОВ 

«КарпатСир» (м. Івано-Франківськ), яке не знаходиться у визначеній географічній зоні 

та використовує імпортоване молоко, у 2025 році починає випуск продукції під назвою: 

«Гуцульська бриндзя — традиційний рецепт» На упаковці зазначено дрібним 

шрифтом:  «виготовлено за гуцульською технологією». Товар активно продається в 

національних торговельних мережах.   

https://www.wipo.int/amc/en/domains/search/text.jsp?case=DUA2020-0005
https://vkursi.pro/vsudi/decision/89849068
https://vkursi.pro/vsudi/decision/99087668


Чи має ТОВ «КарпатСир» право використовувати назву  «Гуцульська бриндзя — 

традиційний рецепт»?  

Які види порушень прав на географічне зазначення наявні?  

Які способи захисту можуть застосувати виробники продукції, що використовують 

зареєстроване географічне зазначення «Гуцульська бриндзя» у разі порушення їх 

прав? 

 

Задача 2. 

ТОВ «MedHelp Center» з 2020 року надає онлайн-консультації лікарів.  Компанія 

використовує комерційне найменування MedHelp, домен  medhelp.com.ua, мобільний 

застосунок і рекламу в соцмережах. У 2025 році фізична особа Б., яка не пов’язана з 

ТОВ, реєструє домен: medhelp.onlinе та запускає сайт із порадами з самолікування та 

партнерськими посиланнями на аптеки. На сайті зазначено: «Незалежний медичний 

портал», але в Google він відображається як  MedHelp- онлайн допомога лікаря. 

Користувачі масово плутають сервіси, а до ТОВ надходять скарги. 

Чи є medhelp.online схожим до ступеня змішування з medhelp.com.ua? Чи можна 

вважати дії Б. кіберсквотингом?  Які способи захисту може обрати ТОВ? Чи можливе 

переделегування домену? 

 

Задача 3. 

ТОВ «CoffeeWay» з 2021 року розвиває мережу кав’ярень у Львові. Компанія не 

реєструвала торговельну марку, але інвестувала у впізнаваний фірмовий стиль, який 

включає: коричнево-золотисту кольорову гаму; логотип у формі стилізованої чашки; 

характерний шрифт із «хвилястими» літерами; уніформу барист; дизайн меню, вивісок і 

стаканів. 

 У 2026 році колишній дизайнер компанії відкриває кав’ярню «Шлях кави” у тому 

ж районі міста та використовує майже ідентичну кольорову гаму; копіює шрифт; 

застосовує схожий логотип; оформлює меню та інтер’єр у тому ж стилі. 

Які елементи фірмового стилю тут підлягають захисту? Які види порушень 

наявні? Які способи захисту доступні ТОВ «CoffeeWay»? Які норми Закону України 

«Про захист від недобросовісної конкуренції» можуть бути застосованими? Які докази 

має зібрати позивач? 

 

 

http://medhelp.com.ua/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


