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 Самагальська Ю.Я. 2022 рік


1.ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітній ступінь 
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів 4
	
Галузь знань
08 «Право»

	вибіркова

	
	Спеціальність 081 «Право»
	Рік підготовки:

	
	
	5-й
	-

	
	
	Семестр

	Загальна кількість годин 120
	
	10-ий
	

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:
аудиторних – 2
самостійної роботи студента – 3,6
	Освітньо-професійна програма ОС
Магістра
	16
	

	
	
	Практичні

	
	
	16 год.
	.

	
	
	Самостійна робота

	
	
	88 год
	         

	
	
	Вид контролю: залік



Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної роботи становить:
для денної форми навчання – 1:1,8
Мова навчання: українська

2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
Метою і завданням навчальної дисципліни “Правове регулювання рекламної діяльності” є формування необхідних теоретичних знань і практичних навиків, які дозволять розв’язувати комплексні проблеми у галузі професійної та дослідницької діяльності у контексті формування оптимальних форм правової охорони рекламних правовідносин та набуття практичних навичок для вирішення конкретних юридичних ситуацій, що в подальшому стане цінним інструментом під час виконання професійних обов’язків.

Очікується, що студенти набудуть окремі практичні компетентності:
Очікується, що студенти набудуть окремі практичні компетентності:
●	СК5. Здатність використовувати сучасні правові доктрини та принципи у правотворчості та в процесі застосування інститутів приватного права щодо оволодіння фундаментальними знаннями стосовно правової природи інституту рекламного права, вміння розмежовувати способи правової охорони відповідного інституту.
●	СК6. Здатність обґрунтовувати та мотивувати правові рішення, давати розгорнуту юридичну аргументацію.  Уміти аналізувати позовні заяви, скарги, судові рішення на предмет відповідності вимогами законодавства в сфері рекламної діяльності. Розвинути навички підготовки правових висновків та консультацій щодо проблемних ситуацій, пов’язаних із правовою охороною прав суб’єктів рекламних правовідносин.
●	СК7. Здатність застосовувати знання та розуміння основних засад (принципів) та процедур цивільного, господарського, адміністративного судочинств в Україні при вирішенні спорів щодо захисту прав в сфері рекламного, інформаційного та авторського, права, інститутів засобів індивідуалізації.
●	СК9. Здатність застосовувати міждисциплінарний підхід в оцінці правових явищ та правозастосовній діяльності із використанням норм цивільного права, цивільного-процесуального права, господарського права, господарсько-процесуального права, ІТ та інформаційного права тощо.
●	СК11. Здатність критично оцінювати ефективність представництва і захисту прав, свобод та інтересів клієнтів при вирішенні спорів, пов’язаних із рекламною діяльністю. Оцінювати та аналізувати діяльність суб’єктів рекламних правовідносин. 
●	СК15. Здатність самостійно готувати проекти актів правозастосування, враховуючи вимоги щодо їх законності, обґрунтованості та вмотивованості. Опановувати компетентності, пов’язані із підготовкою проєктів судових рішень за результатами розгляду спорів щодо захисту прав та інтересів особи у разі порушення прав суб’єктів рекламних правовідносин.
●	Обґрунтовано формулювати свою правову позицію, вміти опонувати, оцінювати докази та наводити переконливі аргументи щодо доцільності використання тих чи інших форм охорони прав суб’єктів рекламних правовідносин.
●	Проводити збір, інтегрований аналіз та узагальнення матеріалів з різних джерел, включаючи наукову та професійну літературу, бази даних, цифрові, статистичні, тестові та інші, та перевіряти їх на достовірність, використовуючи сучасні методи дослідження з метою формування навичок щодо обрання найбільш оптимальних та ефективних форм та способів захисту прав суб’єктів рекламних правовідносин.
●	Оцінювати достовірність інформації та надійність джерел, ефективно опрацьовувати та використовувати інформацію для проведення наукових досліджень та практичної діяльності щодо аналізу інституту рекламного права із використанням відкритих баз даних у мережі Інтернет, відповідних реєстрів, інформаційних матеріалів Антимонопольного Комітету України тощо.
●	Генерувати нові ідеї та використовувати сучасні технології у наданні правничих послуг щодо правової охорони прав суб’єктів рекламних правовідносин, зокрема із використанням судових реєстрів іноземних держав. Уміти надавати консультації щодо захисту прав суб’єктів рекламних правовідносин із використанням дистанційних форм комунікації.
●	Використовувати передові знання і методики в сфері охорони прав суб’єктів рекламних правовідносин. у процесі правотворення та правозастосування інститутів приватного права.
●	Проводити порівняльно-правовий аналіз окремих інститутів права різних правових систем, враховуючи взаємозв’язок правової системи України з правовими системами Ради Європи та Європейського Союзу, враховуючи положення та вимоги Угоди про асоціацію із необхідністю вироблення практичних навичок щодо вдосконалення механізмів охорони прав суб’єктів рекламних правовідносин в Україні.
●	Аналізувати та оцінювати практику застосування окремих правових інститутів інтелектуального права з метою систематизації та уніфікації форм правової охорони інтелектуальної власності.
●	Мати практичні навички розв’язання проблем, пов’язаних з реалізацією процесуальних функцій суб’єктів правозастосування шляхом вироблення навичок із підготовки та оформлення заяв, клопотань, претензій необхідних для швидкого та оперативного реагування на факти порушення прав в сфері рекламної діяльності.
●	Інтегрувати необхідні знання та розв’язувати складні задачі правозастосування у різних сферах професійної діяльності (діяльність в сфері представництва захисту прав суб’єктів рекламних правовідносин, юрисконсультів, суддів тощо).
3. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
Тема 1. Історико-правові аспекти становлення та розвитку рекламного права.
1. Поняття та сутність реклами. Принципи реклами.
2. Реклама та інформація. 
3.. Реклама як об’єкт рекламних відносин.
4. Рекламне право як міжгалузевий інститут законодавства.
5. Рекламне право як навчальна дисципліна.
6. Форми правового регулювання рекламних правовідносин.

Тема 2. Рекламна діяльність як вид господарської діяльності.
1. Поняття та ознаки рекламної діяльності.
2. Суб’єкти рекламної діяльності (рекламодавець, виробник реклами, розповсюджувач реклами, споживач реклами).
3. Правовий статус суб’єктів рекламної діяльності(рекламодавець, виробник реклами, розповсюджувач реклами, споживач реклами).
4. Правове регулювання рекламної діяльності. 

Тема 3. Види реклами та їх правове забезпечення.
1. Правове регулювання комерційної реклами.
2. . Правове регулювання соціальної реклами.
3. . Правове регулювання порівняльної реклами.
4. . Правове регулювання політичної реклами.
5. Правове регулювання окремих видів товарів та послуг..
6. Правова характеристика недобросовісної реклами.

Тема 4. Договори в сфері рекламної діяльності.
1. Поняття та види договорів в сфері рекламної діяльності.
2. Загальна характеристика договору щодо створення реклами.
3. Загальна характеристика договору щодо розповсюдження реклами.
4. Загальна характеристика інших договорів в сфері рекламної діяльності.
5. Особливості використання об’єктів інтелектуальної власності в рекламній діяльності.

Тема 5. Брендинг та рекламна кампанія в господарській діяльності. 
1. Засоби індивідуалізації учасників цивільного обороту в рекламній діяльності. Ділова репутація в рекламі.
2. Правове регулювання рекламної кампанії.
2.1. Правове регулювання рекламних засобів.
2.2. Правове регулювання рекламних заходів.
3. Правове регулювання спонсорства
.4. Правове регулювання конкурсів та розіграшів.

Тема 6.  Державна охорона та захист прав суб’єктів рекламних правовідносин.
1. Правовий статус державних органів, що здійснюють контроль за рекламною діяльністю.
2. Порушення прав суб’єктів рекламних правовідносин.
3. Захист прав суб’єктів рекламних правовідносин.
4. відповідальність за порушення прав суб’єктів рекламних правовідносин.

Тема 7. Правове регулювання реклами в США.
1. Правове регулювання реклами в США: загальна характеристика.
2. Поняття та законодавчі вимоги до реклами в США.
3. Принципи рекламної діяльності в США.
4. Державна охорона та захист прав суб’єктів рекламних правовідносин в США.
5. Відповідальність за порушення прав суб’єктів рекламних правовідносин в США.

Тема 8. Правове регулювання реклами в країнах Європейського Союзу.
1. Правове регулювання реклами в ЄС: загальна характеристика.
2. Поняття та законодавчі вимоги до реклами в ЄС.
3. Принципи рекламної діяльності в ЄС.
4. Державна охорона та захист прав суб’єктів рекламних правовідносин в ЄС.
5. Відповідальність за порушення прав суб’єктів рекламних правовідносин в ЄС.


ПЛАНИ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ
Тема 1. Історико-правові аспекти становлення та розвитку рекламного права. 
Заняття 1 год 20 хв
1. Поняття та сутність реклами. Принципи реклами.
2. Реклама та інформація. 
3.. Реклама як об’єкт рекламних відносин.
4. Рекламне право як міжгалузевий інститут законодавства.
5. Рекламне право як навчальна дисципліна.
6. Форми правового регулювання рекламних правовідносин.

Тема 2. Рекламна діяльність як вид господарської діяльності.
Заняття 1 год 20 хв
1. Поняття та ознаки рекламної діяльності.
2. Суб’єкти рекламної діяльності (рекламодавець, виробник реклами, розповсюджувач реклами, споживач реклами).
3. Правовий статус суб’єктів рекламної діяльності(рекламодавець, виробник реклами, розповсюджувач реклами, споживач реклами).
4. Правове регулювання рекламної діяльності. 

Тема 3. Види реклами та їх правове забезпечення.
Заняття 1 год 20 хв
1. Правове регулювання комерційної реклами.
2. . Правове регулювання соціальної реклами.
3. . Правове регулювання порівняльної реклами.
4. . Правове регулювання політичної реклами.
5. Правове регулювання окремих видів товарів та послуг..
6. Правова характеристика недобросовісної реклами.

Тема 4. Договори в сфері рекламної діяльності.
Заняття 1 год 20 хв
1. Поняття та види договорів в сфері рекламної діяльності.
2. Загальна характеристика договору щодо створення реклами.
3. Загальна характеристика договору щодо розповсюдження реклами.
4. Загальна характеристика інших договорів в сфері рекламної діяльності.
5. Особливості використання об’єктів інтелектуальної власності в рекламній діяльності.

Тема 5. Брендинг та рекламна кампанія в господарській діяльності. 
Заняття 1 год 20 хв
1. Засоби індивідуалізації учасників цивільного обороту в рекламній діяльності. Ділова репутація в рекламі.
2. Правове регулювання рекламної кампанії.
2.1. Правове регулювання рекламних засобів.
2.2. Правове регулювання рекламних заходів.
3. Правове регулювання спонсорства
.4. Правове регулювання конкурсів та розіграшів.

Тема 6.  Державна охорона та захист прав суб’єктів рекламних правовідносин.
Заняття 1 год 20 хв
1. Правовий статус державних органів, що здійснюють контроль за рекламною діяльністю.
2. Порушення прав суб’єктів рекламних правовідносин.
3. Захист прав суб’єктів рекламних правовідносин.
4. відповідальність за порушення прав суб’єктів рекламних правовідносин.

Тема 7. Правове регулювання реклами в США.
Заняття 1 год 20 хв
1. Правове регулювання реклами в США: загальна характеристика.
2. Поняття та законодавчі вимоги до реклами в США.
3. Принципи рекламної діяльності в США.
4. Державна охорона та захист прав суб’єктів рекламних правовідносин в США.
5. Відповідальність за порушення прав суб’єктів рекламних правовідносин в США.

Тема 8. Правове регулювання реклами в країнах Європейського Союзу.
Заняття 1 год 20 хв
1. Правове регулювання реклами в ЄС: загальна характеристика.
2. Поняття та законодавчі вимоги до реклами в ЄС.
3. Принципи рекламної діяльності в ЄС.
4. Державна охорона та захист прав суб’єктів рекламних правовідносин в ЄС.
5. Відповідальність за порушення прав суб’єктів рекламних правовідносин в ЄС.




4. ІНФОРМАЦІЙНИЙ ОБСЯГ ДИСЦИПЛІНИ

Лекційний курс (денна - 16 год.)

	№
з/п
	Назва теми
	Кількість
годин


	1
	Історико-правові аспекти становлення та розвитку рекламного права.
	2

	2
	Рекламна діяльність як вид господарської діяльності.
	2

	3
	Види реклами та їх правове забезпечення.
	2

	4
	Договори в сфері рекламної діяльності.
	2

	5
	Брендинг та рекламна кампанія в господарській діяльності. 
	2

	6
	Державна охорона та захист прав у сфері рекламної діяльності.
	2

	7
	Правове регулювання реклами в США. 
	2

	8
	Правове регулювання реклами в країнах Європейського Союзу.
	2

	
	Разом
	16



                                                                                                             
Практичні  заняття (денна - 16 год.)

	№
з/п
	Назва теми
	Кількість
годин


	1
	Історико-правові аспекти становлення та розвитку рекламного права.
	2

	2
	Рекламна діяльність як вид господарської діяльності.
	2

	3
	Види реклами та їх правове забезпечення.
	2

	4
	Договори в сфері рекламної діяльності.
	2

	5
	Брендинг та рекламна кампанія в господарській діяльності. 
	2

	6
	Державна охорона та захист прав у сфері рекламної діяльності.
	2

	7
	Правове регулювання реклами в США. 
	2

	8
	Правове регулювання реклами в країнах Європейського Союзу.
	2

	
	Разом
	16




Самостійна робота (денна –  58 год.)

	№
з/п
	Назва теми
	Кількість
годин


	1
	Історико-правові аспекти становлення та розвитку рекламного права.
	7,25

	2
	Рекламна діяльність як вид господарської діяльності.
	7,25

	3
	Види реклами та їх правове забезпечення.
	7,25

	4
	Договори в сфері рекламної діяльності.
	7,25

	5
	Брендинг та рекламна кампанія в господарській діяльності. 
	7,25

	6
	Державна охорона та захист прав у сфері рекламної діяльності.
	7,25

	7
	Правове регулювання реклами в США. 
	7,25

	8
	Правове регулювання реклами в країнах Європейського Союзу.
	7,25

	
	Разом
	88




5. МЕТОДИ НАВЧАННЯ
У ході викладання навчальної дисципліни підлягають використанню методи, спрямовані на:
- формування у студентів інтересу до пізнавальної діяльності й відповідальності за навчальну працю;
- забезпечення мисленнєвої діяльності (індуктивного, дедуктивного, репродуктивного й пошукового характеру);
Також застосовуються методи, пов´язані з контролем за навчальною діяльністю студентів. 
Серед методів навчання, зокрема, підлягають застосуванню наступні: розповідь, пояснення, бесіда, лекція, демонстрація, спостереження, практичне заняття.

6. МЕТОДИ КОНТРОЛЮ
Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних занять і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретної роботи. Методи проведення поточного контролю під час навчальних занять визначаються кафедрою і здійснюються шляхом усного опитування студентів, проведення контрольних робіт, виконання завдань та вирішення задач із практичних проблем. Проміжний контроль здійснюється шляхом проведення модулів (модульний контроль). Підсумковий контроль проводиться з метою оцінювання результатів навчання шляхом проведення іспиту. Форма проведення іспиту – письмова, усна, тестова тощо - затверджується кафедрою.

7. Розподіл балів, що присвоюється студентам
	
Поточна успішність і модуль
	Поточний
контроль
	Сума

	Т1 – Т11
	50
	100

	50
	
	



Оцінювання знань студента здійснюється за 100 бальною шкалою
Шкала оцінювання: університету, національна та ECTS
	оцінка в балах
	оцінка ECTS
	визначення
	Залікова оцінка

	90-100
	А
	відмінно
	відмінно

	81-89
	В
	дуже добре
	добре

	71-80
	С
	добре
	

	61-70
	D
	задовільно
	задовільно

	51-60
	Е
	достатньо
	

	до 51
	FX
	незадовільно з правом перездачі
	незадовільно

	до 51
	F
	незадовільно без права перездачі
	



90-100 балів (відмінно) - виставляється студенту, який дав повну і правильну відповідь на всі питання, що базуються на знанні нормативно-правових актів, судової практики та спеціальної літератури. Прояви уміння застосування набуті знання до конкретних суспільно-економічних ситуацій та здібності аналізу джерел вивчення даного курсу.

81-89 балів (дуже добре) - виставляється студенту, який дав не цілком повну але правильну відповідь на всі питання, що базується на знанні предмету.

71-80 балів (добре) - виставляється студенту, який дав повну і правильну відповідь, але не на всі питання, або відповідь не базується на всіх складових джерелах вивчення. Тобто знав нормативно-правовий акт та судову практику але не знав інформації, що міститься у спеціальній літературі, чи інформації, яка міститься у інших джерелах. Однак у підсумку його відповідь повинна базуватись не менше ніж на двох базових джерелах. 

61-70 балів (задовільно) - виставляється студенту, який не дав вичерпної детальної відповіді на питання контрольних завдань і яка базується тільки на одному із рекомендованих джерел вивчення матеріалу.

51-60 балів (достатньо) - виставляється студенту, який не дав вичерпної (достатньої) відповіді на питання контрольних завдань та не може назвати джерела інформації навчальної дисципліни.

0-50 балів (незадовільно) - виставляється студентові, який виявив значні прогалини в знаннях основного навчального матеріалу, допустив принципові помилки у виконанні передбачених програмою завдань, незнайомий з основною юридичною літературою з дисципліни.
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