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1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	  Кількість кредитів  – 3
	Галузь знань 0304
«право»

	
За вибором студента


	Змістових модулів – 1
	
Спеціальність 8.03040201 «Правознавство»
	Рік підготовки:

	
	
	5-й
	6-й

	
	
	Семестр

	Загальна кількість годин - 108
	
	9-й
	11-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:
аудиторних – 2
самостійної роботи студента - 4
	Освітньо-кваліфікаційний рівень:
магістр
	18 год.
	8 год.

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	18 год.
	4 год.

	
	
	Лабораторні

	
	
	0 год.
	0 год.

	
	
	Самостійна робота

	
	
	72 год.
	96 год.

	
	
	ІНДЗ:

	
	
	Вид контролю: іспит



Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить:
для денної форми навчання – 1:2
для заочної форми навчання – 1:8


1. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета - опанування студентами  юридичного факультету теоретичних знань і формування у них практичних умінь та навичок щодо самостійного розв’язання практичних проблем, пов’язаних із  рекламним правом, правовим регулюванням інтелектуальної власності у сфері реклами., а також щодо правильного застосування норм законодавства у цій сфері. 
Завдання - ознайомити студентів з основними проблемами рекламного права та правового регулювання відносин у цій сфері, ознайомити з нормативно-правовими актами у цій сфері; навчити застосовувати теоретичні положення на практиці.
В результаті вивчення даного курсу студент повинен
знати:
1. поняття, принципи рекламного права;
1. джерела правового регулювання договірних відносин у галузі рекламного права;
1. правове регулювання реклами в залежності від її виду;
1. правові засади діяльності засобів масової інформації, видавничої справи в Україні
1. правове регулювання інтелектуальної власності у сфері реклами.
вміти: 
1. правильно застосовувати законодавство, що регулює суспільні відносини у галузі рекламного права;
1. робити висновки про правомірність діяльності у сфері реклами;
1. складати проекти договорів у сфері рекламної діяльності;
1. аналізувати практичні казуси.


1. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. РЕКЛАМНЕ ПРАВО
Тема 1. Історико-правові аспекти становлення та розвитку рекламного права.
Засади встановлення рекламного права. Характеристика нормативної бази. Поняття, сутність та принципи рекламного права. 
Тема 2. Правове регулювання реклами та рекламної діяльності.
Поняття реклами та рекламної діяльності. Загальні вимоги до реклами. Правовий статус суб’єктів рекламної діяльності, зокрема замовника, виробника та споживача реклами.
Тема 3. Класифікація реклами.
Правове регулювання комерційної, соціальної, порівняльної, політичної та інших видів реклами. Спонсорство. Заборонена реклама. Правове регулювання конкурсів, розіграшів, рекламних акцій, призів та подарунків. Особливості рекламування деяких видів товарів.
Тема 4. Договори в сфері рекламної діяльності.
Основна характеристика договорів із розміщення рекламних матеріалів, надання рекламних послуг, використання об’єктів інтелектуальної власності. Договір про спонсорство.
Тема 5. Право інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності.
Правова регламентація використання об’єктів інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності. Використання засобів індивідуалізації учасників цивільного обороту в рекламі. Брендінг. Реклама як об’єкт інтелектуальної власності. Права інтелектуальної власності суб’єктів рекламної діяльності. 
Тема 6.  Державна охорона та захист прав у сфері рекламної діяльності.
Система та правовий статус державних органів, що здійснюють контроль у сфері рекламної діяльності. Форми та методи їх контролю. Захист прав суб’єктів рекламної діяльності. Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності.
Тема 7. Правове регулювання реклами в США. 
Загальна характеристика основних видів реклами в США, а також її обмеження. Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності.
Тема 8. Правове регулювання реклами в країнах Європейського Союзу. 
Загальна характеристика основних видів реклами в країнах Європейського Союзу, а також її обмеження. Відповідальність за порушення у сфері рекламної діяльності. Міжнародні стандарти рекламної практики.


4. Структура навчальної дисципліни
	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	Денна форма
	Заочна форма

	
	Усього 
	у тому числі
	Усього 
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб
	інд
	ср
	
	л
	п
	лаб
	інд
	ср

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	Модуль 1

	Змістовий модуль 1. РЕКЛАМНЕ ПРАВО

	Тема 1. Історико-правові аспекти становлення та розвитку рекламного права. 
	6
	1
	
	
	
	5
	8
	1
	
	
	
	7

	Тема 2. Правове регулювання реклами та рекламної діяльності.

	8
	1
	2
	
	
	5
	7
	
	
	
	
	7

	Тема 3. Класифікація реклами.
	10
	2
	2
	
	
	6
	12
	2
	2
	
	
	8

	Тема 4. Договори в сфері рекламної діяльності.
	9
	1
	2
	
	
	6
	7
	
	
	
	
	7

	Тема 5. Право інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності.
	10
	2
	2
	
	
	6
	8
	1
	
	
	
	7

	Тема 6. Державна охорона та захист прав у сфері рекламної діяльності.
	7
	2
	
	
	
	5
	8
	1
	
	
	
	7

	Тема 7. Правове регулювання реклами в США. 

	10
	2
	2
	
	
	6
	9
	1
	
	
	
	8

	Тема 8. Правове регулювання реклами в країнах Європейського Союзу.
	7
	1
	
	
	
	6
	8
	1
	
	
	
	7

	УСЬОГО ГОДИН
	
104
	
16
	
16
	
	
	
70
	
104
	
8
	
4
	
	
	
92




5. Теми практичних занять
	№
з/п
	Назва теми
	Кількість
годин

	1
	Історико-правові аспекти становлення та розвитку рекламного права.
	2

	2
	Правове регулювання реклами та рекламної діяльності.
	2

	3
	Класифікація реклами
	2

	4
	Договори в сфері рекламної діяльності.
	2

	5
	Право інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності.
	2

	6
	Державна охорона та захист прав у сфері рекламної діяльності.
	2

	7
	Правове регулювання реклами в США.
	2

	8
	Правове регулювання реклами в країнах Європейського Союзу.
	2

	Усього годин
	16




6. Самостійна  робота
	№
з/п
	
Назва змістового модуля


	Кількість аудиторних годин

	
	
	Денна форма 
	Заочна форма 

	1
	Історико-правові аспекти становлення та розвитку рекламного права.
	5
	7

	2
	Правове регулювання реклами та рекламної діяльності.
	5
	7

	3
	Класифікація реклами
	6
	8

	4
	Договори в сфері рекламної діяльності.
	6
	7

	5
	Право інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності.
	6
	7

	6
	Державна охорона та захист прав у сфері рекламної діяльності.
	5
	7

	7
	Правове регулювання реклами в США.
	6
	8

	8
	Правове регулювання реклами в країнах Європейського Союзу.
	6
	7

	Усього годин
	70
	92




7. Методи навчання
У ході викладання навчальної дисципліни підлягають використанню методи, спрямовані на:
- формування у студентів інтересу до пізнавальної діяльності й відповідальності за навчальну працю;
- забезпечення мисленнєвої діяльності (індуктивного, дедуктивного, репродуктивного й пошукового характеру);
- а також методи, пов´язані з контролем за навчальною діяльністю студентів. 
Серед методів навчання, зокрема, підлягають застосуванню наступні: розповідь, пояснення, бесіда, лекція, демонстрація, спостереження, практичне заняття.

8. Методи контролю 
Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних занять і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретної роботи. Методи проведення поточного контролю під час навчальних занять визначаються кафедрою і здійснюються шляхом усного опитування студентів, проведення контрольних робіт, виконання завдань та вирішення задач із практичних проблем. Проміжний контроль здійснюється шляхом проведення модуля (модульний контроль). Підсумковий контроль проводиться з метою оцінювання результатів навчання шляхом проведення іспиту. Форма проведення іспиту – письмова, усна, тестова тощо - затверджується кафедрою.

9. Розподіл балів, що присвоюється студентам
	
Модуль 1. Правове регулювання обігу цінних паперів в Україні
	Іспит
	Сума

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	Т8
	Т9
	Т10
	Т11
	Т12
	50
	100

	3
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	
	




Шкала оцінювання: Університету, національна та ECTS
	Оцінка в балах
	Оцінка  ECTS
	
Визначення
	За національною шкалою

	
	
	
	Екзаменаційна оцінка

	90 – 100
	А
	Відмінно
	Відмінно

	81-89
	В
	Дуже добре 
	Добре

	71-80
	С
	Добре
	

	61-70
	D
	Задовільно 
	Задовільно 

	51-60
	Е 
	Достатньо
	

	0-50
	FX
	Незадовільно з правом перескладання
	Незадовільно



90-100 балів (відмінно) - виставляється студенту, який дав повну і правильну відповідь на всі питання, що базуються на знанні нормативно-правових актів, судової практики та спеціальної літератури. Прояви уміння застосування набуті знання до конкретних суспільно-економічних ситуацій та здібності аналізу джерел вивчення даного курсу.
81-89 балів (дуже добре) - виставляється студенту, який дав не цілком повну але правильну відповідь на всі питання, що базується на знанні.
71-80 балів (добре) - виставляється студенту, який дав повну і правильну відповідь, але не на всі питання, або відповідь не базується на всіх складових джерелах вивчення. Тобто знав нормативно-правовий акт та судову практику але не знав інформації, що міститься у спеціальній літературі, чи інформації, яка міститься у інших джерелах. Однак у підсумку його відповідь повинна базуватись не менше ніж на двох базових джерелах. 
61-70 балів (задовільно) - виставляється студенту, який не дав вичерпної детальної відповіді на питання контрольних завдань і яка базується тільки на одному із рекомендованих джерел вивчення матеріалу.
51-60 балів (достатньо) - виставляється студенту, який не дав вичерпної (достатньої) відповіді на питання контрольних завдань та не може назвати джерела інформації навчальної дисципліни.
0-50 балів (незадовільно) - виставляється студентові, який виявив значні прогалини в знаннях основного навчального матеріалу, допустив принципові помилки у виконанні передбачених програмою завдань, незнайомий з основною юридичною літературою з дисципліни.

10. Методичне забезпечення

11. Рекомендована література

І. НОРМАТИВНІ АКТИ:
1. Про Суспільне телебачення і радіомовлення України: Закон України від 17.04.2014. // Відомості Верховної Ради України. – 2014. – №27. – Ст.904.
1. Про захист суспільної моралі: Закон України від 20.11.2003. // Відомості Верховної Ради України. – 2004. – №14. – Ст. 192.
1. Про порядок висвітлення діяльності органів державної влади та органів місцевого самоврядування в Україні засобами масової інформації: Закон України від 23.09.1997. // Відомості Верховної Ради України. – 1997. – №49. – Ст. 299.
1. Про видавничу справу: Закон України від 05.06.1997. // Відомості Верховної Ради України. – 1997. – №32. – Ст. 206.
1. Про рекламу: Закон України від 03.07.1996. // Відомості Верховної Ради України. – 1996. – №39. – Ст.181.
1. Про телебачення і радіомовлення: Закон України від 21.12.1993. // Відомості Верховної Ради України. – 1994. – №10. – Ст.43. 
1. Про інформацію: Закон України від 02.10.1992. // Відомості Верховної Ради України. – 1992. – №48. – Ст.650.
1. Положення про веб-ресурси Верховної Ради України: затверджено Розпорядженням Голови Верховної Ради України від 19.05.2015. // Електронний ресурс
1. Про деякі питання практики застосування господарськими судами законодавства про захист прав на об’єкти інтелектуальної власності (за матеріалами справ, розглянутих у касаційному порядку Вищим господарським судом України): оглядовий лист Вищого господарського суду України від 19.11.2013. // Електронний ресурс
1. Про деякі питання практики вирішення спорів, пов’язаних із захистом прав інтелектуальної власності: постанова Вищого господарського суду України від 17.10.2012. // Електронний ресурс
1. Про судову практику у справах про захист гідності та честі фізичної особи, а також ділової репутації фізичної та юридичної особи: постанова Верховного суду України від 27.02.2009. // Електронний ресурс
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