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Лектор:   _к.ю.н. Самагальська Ю.Я.__________________,

Результати навчання:
1. знати:  
1. поняття та сутність рекламної діяльності;
1. законодавство, що регулює рекламну діяльність;
1. сутність правовідносин у сфері рекламної діяльності;
1. правове регулювання рекламної діяльності в ЄС.

1. вміти:
1. застосовувати рекламне законодавство.
1. укладати договори у рекламній сфері;
1. робити висновки про правомірність провадження діяльності у сфері реклами, 
1. аналізувати практичні казуси.


Анотація  навчальної   дисципліни: 
Навчальна дисципліна складається з тематичних розділів. Передбачається опанування теоретичних та практичних проблем рекламної діяльності. Предметом курсу також охоплюється вивчення загальнотеоретичних положень та нормативно-правової бази у сфері реклами в Україні та закордоном. Завданням курсу є формування у студентів практичних умінь та навичок щодо самостійного розв’язання практичних проблем, пов’язаних із  правовим регулюванням рекламної діяльності, а також щодо правильного застосування норм законодавства у цій сфері.
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